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Suchmaschinenwerbung (SEA)
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iftige und auf den Nutzer abgestimmte
e in_den Paid Placements

Formulieren Sie aussagek
Uberschriften und Be
(Anzeigen) der Suc

Integrieren Sie Key
idealerweise an der
ausgerichtet

eibungstext,
>r Zielgruppe

Setzen Sie sich mit individuellen, et n Beschreibungs-
texten gegen die Konkurrenz durch

Optimieren Sie Ihre Landingpage anhand der auf der nachsten Seite
aufgezahlten Kriterien

Geben Sie nicht gleich auf, wenn die Erwartungen nicht kurzfristig
erfullt werden

Streben Sie nach hohen Konversionsraten

BO Landingpage »

®

® ® ®© OO ®© &6 06

Uberh&ufen Sie den Besucher nicht mit zu vielen Informationen!
Reduzieren Sie alles auf die wichtigsten Infos und bieten Sie einen
weiterfithrenden Link zur tieferen Recherche an .

Stellen Sie zwei bis drei referenzierende Meinungen dar und
verweisen Sie wenn mdaglich auf weitere Franfehiungsgeber

Positionieren Sie d=< 7 endig in der Mitte des
Bildschirms. Um ¢ s bedarf auch der
groBten Aufmei

Platzieren Sie in ajs inklusive

Sonderkonditione 4= I{nnw-how-SeHen

Der gesamte Bestellvorgs:
drei Klicks bendtige

g sollte maximal funf und idealerweise

Die Landingpage muss ein vertrauenerweckendes Umfeld bieten

Verdeutlichen Sie die Vorteile des Produkts/ der Dienstleistung in
knappen Worten

Bieten Sie weitere Links flr Produktinformationen, positiven
Erfahrungen und fir Problemfalle (Motiv Sicherheit)

Vermeiden Sie zu stark ausformulierte Werbsprache und "zum
Kauf treibende Phrasen"

Reizen bzw. Verfiihren Sie zu Handlungen. Binden Sie den
Besucher aktiv ein!



http://www.perfekte-website.de/suchmaschinenwerbung/verlinkung-landingpage-anzeigengestaltung.php
http://www.perfekte-website.de/suchmaschinenwerbung/verlinkung-landingpage-anzeigengestaltung.php

